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TAGE

RERUM

SPIEGEL

CAUSAS

COGNOSCERE

Klassische Werbeformate

Mega Banner
_ DateigroBe max. 40 KB

Animationsdauer 15 Sec.

Der Mega-Banner wird, wie auch der Super Banner, am oberen Rand einer Seite platziert. Verlinkt wird auf die
Internetprasenz des Werbetreibenden.

Name Format Belegungseinheit Preis Preiseinheit

Mega Banner 728 x 180 Pixel klassische Website 28,00€ TKP

Esra Ascher

Tel.: (030) 290 21-15 512

Fax: (030) 290 21-566

E-Mail: esra.ascher@tagesspiegel.de

Bettina Kroh
Tel.: (030) 290 21-15 616
E-Mail: bettina.kroh@tagesspiegel.de

Christian Schuler

Tel.: (030) 290 21-15 565

Fax: (030) 290 21-544

E-Mail: christian.schuler@tagesspiegel.de

Anzeigenpreise 56, 2016 - Gltig bis 31.12.2016
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S CAUSAS
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Klassische Werbeformate

Skyscraper

DateigroBe max. 30 KB
Animationsdauer 15 Sec.

Eines der beliebtesten Online-Werbemittel. Durch das schmale, langliche Format dauerprasent. Platziert rechts
neben redaktionellen Inhalten.

Name Format Belegungseinheit Preis Preiseinheit

Skyscraper 120/160 x 600 Pixel klassische Website 20,00 € TKP

Esra Ascher

Tel.: (030) 290 21-15 512

Fax: (030) 290 21-566

E-Mail: esra.ascher@tagesspiegel.de

Bettina Kroh
Tel.: (030) 290 21-15 616
E-Mail: bettina.kroh@tagesspiegel.de

Christian Schuler

Tel.: (030) 290 21-15 565

Fax: (030) 290 21-544

E-Mail: christian.schuler@tagesspiegel.de

Anzeigenpreise 56, 2016 - Gltig bis 31.12.2016
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Klassische Werbeformate

Expandable Skyscraper

- DateigroBe max. 30 KB

l Animationsdauer 15 Sec.

Uberraschungseffekt: Fahrt der User mit dem Mauszeiger iiber den Skyscraper, vergréBert sich die Werbeflache.
Auch gestreamte oder animierte Inhalte kénnen hier abgespielt werden.

Name Format Belegungseinheit Preis Preiseinheit

Expandable Skyscraper ab 200 x 600 Pixel klassische Website 24,00€ TKP

Esra Ascher

Tel.: (030) 290 21-15 512

Fax: (030) 290 21-566

E-Mail: esra.ascher@tagesspiegel.de

Bettina Kroh
Tel.: (030) 290 21-15 616
E-Mail: bettina.kroh@tagesspiegel.de

Christian Schuler

Tel.: (030) 290 21-15 565

Fax: (030) 290 21-544

E-Mail: christian.schuler@tagesspiegel.de

Anzeigenpreise 56, 2016 - Gltig bis 31.12.2016
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Klassische Werbeformate

Content-Ad

DateigroBe max. 25 KB
- Animationsdauer 15 Sec.

Eingebettet ins redaktionelle Umfeld.

Name Format Belegungseinheit Preis Preiseinheit

Content-Ad 300 x 250 Pixel klassische Website 24,00 € TKP

Esra Ascher

Tel.: (030) 290 21-15 512

Fax: (030) 290 21-566

E-Mail: esra.ascher@tagesspiegel.de

Bettina Kroh
Tel.: (030) 290 21-15 616
E-Mail: bettina.kroh@tagesspiegel.de

Christian Schuler

Tel.: (030) 290 21-15 565

Fax: (030) 290 21-544

E-Mail: christian.schuler@tagesspiegel.de

Anzeigenpreise 56, 2016 - Gltig bis 31.12.2016
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Klassische Werbeformate

Layer

DateigroBe max. 40 KB
Animationsdauer 15 Sec.

Layer sind Uberlagernde Werbemittel, die sich im Browserfenster Gber den Inhaltsbereich legen und mit denen
komplexe Werbebotschaften transportiert werden kénnen — wie beispielsweise Filme, Sound und mehrere Bilder.
Geschlossen werden kénnen sie Uber einen SchlieBen-Button. Manche Layer schlieBen sich nach einer gewissen
Zeit automatisch.

Name Format Belegungseinheit Preis Preiseinheit

Layer 400 x 400 Pixel klassische Website 45,00 € TKP

Esra Ascher

Tel.: (030) 290 21-15 512

Fax: (030) 290 21-566

E-Mail: esra.ascher@tagesspiegel.de

Bettina Kroh
Tel.: (030) 290 21-15 616
E-Mail: bettina.kroh@tagesspiegel.de

Christian Schuler

Tel.: (030) 290 21-15 565

Fax: (030) 290 21-544

E-Mail: christian.schuler@tagesspiegel.de

Anzeigenpreise 56, 2016 - Gltig bis 31.12.2016
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Klassische Werbeformate

Halfpage Ad

DateigroBe max. 40 KB
Animationsdauer 15 Sec.

Das groBflachige Halfpage Ad ist ein perfektes Werbemittel fir komplexe Werbebotschaften oder kreative Effekte.

Name Format Belegungseinheit Preis Preiseinheit

Halfpage Ad 300 x 600 Pixel klassische Website 40,00 € TKP

Esra Ascher

Tel.: (030) 290 21-15 512

Fax: (030) 290 21-566

E-Mail: esra.ascher@tagesspiegel.de

Bettina Kroh
Tel.: (030) 290 21-15 616
E-Mail: bettina.kroh@tagesspiegel.de

Christian Schuler

Tel.: (030) 290 21-15 565

Fax: (030) 290 21-544

E-Mail: christian.schuler@tagesspiegel.de

Anzeigenpreise 56, 2016 - Gltig bis 31.12.2016
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Klassische Werbeformate

Billboard

DateigroBe max. 60 KB
] L
Animationsdauer 15 Sec.
Das Billboard erstreckt sich aufmerksamkeitsstark tber die gesamte Breite einer Website und bietet damit viel
Platz fiir eine Werbebotschaft und kreative Effekte.
Name Format Belegungseinheit Preis Preiseinheit
Billboard 940 x 250 Pixel klassische Website 60,00 € TKP

Esra Ascher

Tel.: (030) 290 21-15 512

Fax: (030) 290 21-566

E-Mail: esra.ascher@tagesspiegel.de

Bettina Kroh
Tel.: (030) 290 21-15 616
E-Mail: bettina.kroh@tagesspiegel.de

Christian Schuler

Tel.: (030) 290 21-15 565

Fax: (030) 290 21-544

E-Mail: christian.schuler@tagesspiegel.de

Anzeigenpreise 56, 2016 - Gltig bis 31.12.2016


http://anzeigenpreise.tagesspiegel.de/system/images/415/large/einzeln_billboard.jpg
http://anzeigenpreise.tagesspiegel.de/team/anzeigenverkauf-lokale-markte/esra-ascher
http://anzeigenpreise.tagesspiegel.de/team/anzeigenverkauf-lokale-markte/esra-ascher
http://anzeigenpreise.tagesspiegel.de/team/tagesspiegel-digital/bettina-kroh
http://anzeigenpreise.tagesspiegel.de/team/tagesspiegel-digital/bettina-kroh
http://anzeigenpreise.tagesspiegel.de/team/tagesspiegel-digital/christian-schuler
http://anzeigenpreise.tagesspiegel.de/team/tagesspiegel-digital/christian-schuler

TAGE

RERUM

SPIEGEL

CAUSAS

COGNOSCERE

Klassische Werbeformate

Wallpaper

DateigroBe max. 60 KB
Animationsdauer 15 Sec.

Der obere und der rechte Werbebereich, beide miteinander verbunden, bieten Platz flir eine umfassende
Markenprasentation. Typisch ist eine Belegung bestehend aus Super Banner und Skyscraper. Im Normalfall fligt
sich der Super Banner rechts an den Skyscraper an.

Name Belegungseinheit Preis Preiseinheit

Wallpaper klassische Website 44,00 € TKP

Bettina Kroh
Tel.: (030) 290 21-15 616
E-Mail: bettina.kroh@tagesspiegel.de

Esra Ascher

Tel.: (030) 290 21-15 512

Fax: (030) 290 21-566

E-Mail: esra.ascher@tagesspiegel.de

Christian Schuler

Tel.: (030) 290 21-15 565

Fax: (030) 290 21-544

E-Mail: christian.schuler@tagesspiegel.de

Anzeigenpreise 56, 2016 - Gltig bis 31.12.2016
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Klassische Werbeformate

Tandem Ad

DateigroBe max. 60 KB
Animationsdauer 15 Sec.

Verdoppeln Sie Ihre Nachricht. Z.B. lassen sich eine Videoanzeige und ein Rectangle verbinden, sodass lhre
Botschaft noch besser zur Geltung kommt.

Name Belegungseinheit Preis Preiseinheit

Tandem Ad klassische Website 60,00 € TKP

Esra Ascher

Tel.: (030) 290 21-15 512

Fax: (030) 290 21-566

E-Mail: esra.ascher@tagesspiegel.de

Bettina Kroh
Tel.: (030) 290 21-15 616
E-Mail: bettina.kroh@tagesspiegel.de

Christian Schuler

Tel.: (030) 290 21-15 565

Fax: (030) 290 21-544

E-Mail: christian.schuler@tagesspiegel.de

Anzeigenpreise 56, 2016 - Gltig bis 31.12.2016
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Klassiche Werbeformate

Banderole Ad

DateigroBe max. 40 KB

Animationsdauer 15 Sek.
Das Banderole Ad legt sich mittig Gber den Seiten-Content. In einer Animation fahrt die Werbeform von Links oder

Rechts in den Inhaltsbereich der Website. Nach einigen Sekunden schlieBt sich das Werbeformat wieder. Am
rechten Bildschirmrand bleibt eine Reminder-Grafik erhalten. Durch ein Mouse Over kann das Banderole Ad im
Vergleich zu einem Layer jederzeit erneut gedffnet werden.

Name Format Belegungseinheit Preis Preiseinheit

Banderole Ad 770 x 250 Pixel klassische Website 40,00 € TKP

Bettina Kroh
Tel.: (030) 290 21-15 616
E-Mail: bettina.kroh@tagesspiegel.de

Esra Ascher

Tel.: (030) 290 21-15 512

Fax: (030) 290 21-566

E-Mail: esra.ascher@tagesspiegel.de

Christian Schuler

Tel.: (030) 290 21-15 565

Fax: (030) 290 21-544

E-Mail: christian.schuler@tagesspiegel.de

Anzeigenpreise 56, 2016 - Gltig bis 31.12.2016
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Klassische Werbeformate

Fireplace

DateigroBe max. 85 KB
Animationsdauer 15 Sec.

Das Fireplace schlieBt sich wie ein Kamin um die Website und bietet damit viel Platz und Aufmerksamekeit fir eine
beeindruckende Markenprasentation.

Name Belegungseinheit Preis Preiseinheit

Fireplace klassische Website 60,00 € TKP

Bettina Kroh
Tel.: (030) 290 21-15 616
E-Mail: bettina.kroh@tagesspiegel.de

Esra Ascher

Tel.: (030) 290 21-15 512

Fax: (030) 290 21-566

E-Mail: esra.ascher@tagesspiegel.de

Christian Schuler

Tel.: (030) 290 21-15 565

Fax: (030) 290 21-544

E-Mail: christian.schuler@tagesspiegel.de

Anzeigenpreise 56, 2016 - Gltig bis 31.12.2016
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TAGESSRIEGEL

CAUSAS

COGNOSCERE

Mobile Werbeformate

Mobile Werbeformate
Banner

Mobile Werbeformate
Content Ad

Mobile Werbeformate
Interstitial
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COGNOSCERE

Mobile Werbeformate

Banner

DateigroBe max. 25 KB
Animationsdauer 15 Sek.

Vom User akzeptiertes Werbemittel. Platziert an exponierter Stelle, am oberen Rand
der Seite. Werbebotschaft kann auch in Form einer Animation oder Streamings
hinterlegt werden. Verlinkt wird auf die Internetprasenz des Werbetreibenden.

Name Format Belegungseinheit Preis Preiseinheit

Banner 300 x 50 Pixel mobile Website 40,00 € TKP

Esra Ascher

Tel.: (030) 290 21-15 512

Fax: (030) 290 21-566

E-Mail: esra.ascher@tagesspiegel.de

Anzeigenpreise 56, 2016 - Gultig bis 31.12.2016
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Mobile Werbeformate

Content Ad

DateigroBe max. 25 KB
Animationsdauer 15 Sek.

Eingebettet ins redaktionelle Umfeld.

Name Format Belegungseinheit Preis Preiseinheit

Content Ad 300 x 250 Pixel mobile Website 24,00€ TKP

Esra Ascher

Tel.: (030) 290 21-15 512

Fax: (030) 290 21-566

E-Mail: esra.ascher@tagesspiegel.de

Bettina Kroh
Tel.: (030) 290 21-15 616
E-Mail: bettina.kroh@tagesspiegel.de

Christian Schuler

Tel.: (030) 290 21-15 565

Fax: (030) 290 21-544

E-Mail: christian.schuler@tagesspiegel.de

Anzeigenpreise 56, 2016 - Gltig bis 31.12.2016
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COGNOSCERE

Mobile Werbeformate

Interstitial

DateigroBe max. 60 kB
Animationsdauer 15 Sek.

Das Interstitial ist ein exklusives und aufmersamkeitsstarkes Werbemittel, das beim
Aufruf der Seite geschaltet wird und sich Uber den gesamten Content legt. Der Nutzer
hat die Mdglichkeit, den Sound bei Videos zu aktivieren und die Werbung Uber einen
Close-Button zu schlieBen. Das Werbemittel neutralisiert sich nach 15 Sekunden

selbststandig.
Name Format Belegungseinheit Preis Preiseinheit
Interstitial 320 x 480 Pixel mobile Website 65,00 € TKP

Esra Ascher

Tel.: (030) 290 21-15 512

Fax: (030) 290 21-566

E-Mail: esra.ascher@tagesspiegel.de

Anzeigenpreise 56, 2016 - Gultig bis 31.12.2016
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Technische Angaben

Werbemittelspezifikationen fiir Standardformate

e Die DateigroBe versteht sich als Summe aus Quellcode und eingebetteten Grafiken.

e Flash-Werbemittel diirfen die DateigréBe umbis zu 10kB Uberschreiten.

e Dateiformate

e Grafikformate (.jpg .gif .png)

e Multimediaformate (.swf)

e Rich-Media-Formate (.html .dhtml)

e Werbemittel mit Soundeffekten miissen standardméaBig mit ausgeschaltetem Sound und der Méglichkeit zur Aktivierung und gleichartigen Deaktivierung des
Sounds angeliefert werden.

Werbemittelspezifikationen fiir Sonderformate

e Dateiformate:
o Grafikformate (.jpg.gif.png)
o Rich-Media-Formate (.html.dhtml)
o Multimediaformate (.swf) (auBer Skybox/ Newsbox/ Textscraper)
e Flash-Werbemittel diirfen die DateigréoBe um bis zu 10kB Uberschreiten.
e Die Zahlen in den Klammern bei expandierenden Werbemittel geben die maximale Ausdehnung in jeweils der entsprechenden Richtung an.
e Alle Werbemittel ohne Animationszeit sind nur als grafische Werbemittel (.jpg.gif.png) verwendbar.

Billboard

SchlieBt sich wie ein Kamin um die Website und bietet damit viel Platz und Aufmerksamkeit fiir eine beeindruckende Markenprasentation.
Seitenbreite x250 px

Dateigr6Be: max. 60 kB

Animationsdauer: 15 Sec.

Dateiformat: html-Code, swf, gif, jpg, png

Fallbacks: gif, jpg, png

+10 pxAbstand zum Content an allen Seiten

Sound: on Click

Seitenbreiten 995 px

Fireplace
e SchlieBt sich wie ein Kamin um die Website und bietet damit viel Platz und Aufmerksamkeit fiir eine beeindruckende Markenprésentation.
e Seitenbreite x90 + 2 x120/160 x600px
e DateigréBe: max. 85 kB
e Animationsdauer: 15 Sec.
e Dateiformat: html-Code, swf, gif, jpg, png
e Fallbacks: gif, jpg, png
e +10 pxAbstand zum Content an allen Seiten
e Skyscraper sollten von der Seite andocken
e Andernfalls muss die Breite des Superbanners erweitert werden
e Skyskdnnen stickysein
e Sound: on Click
e Seitenbreiten 995 px+ 2 x10 px

HTML5-Werbemittel

HTML5-Werbemittel missen als Redirect angeliefert und in einem iframegekapselt sein

Physische Werbemittel kdnnen nur in Ausnahmefallen und mit vorheriger Absprache angeliefert werden

Es kdnnen beliebig viele Grafiken, CSS, JavaScript-und andere Dateien verwendet werden

Pro Werbemittel missen alle Dateien in einem gemeinsamen Verzeichnispfad liegen: z. B. werbung/Skyscraper/css/..., werbung/Skyscraper/js/...,

werbung/Skyscraper/img/...

e Pro Werbemittel darf es nur eine HTML-Datei geben, die als eigentliches Werbemittel fungiert. Diese Datei muss im Verzeichnispfad oberhalb der
Ressourcendateien (Bilder, JS, CSS) liegen (z. B. werbung/Skyscraper/index.html)

e Alle Dateien mUssen relativ miteinander verknUpft sein (z.B. src="css/meinedatei.css")
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e AdSpiritwird in der HTML-Datei den <head> und <body> entfernen und nur den Inhalt des <body> (brig lassen. Das bedeutet, dass auch alle <body>-Attribute
ignoriert werden. Diese sollten daher anderweitig (CSS/JavaScript) definiert werden
e Genauere Informationen finden Sie unter: BYDW HTML5-Richtlinie
HTML5 Werbemittel inkl. Code und Bilder:
o Desktop: 100 kB
o Tablet: 60 kB
o Phone: 40 kB
e Maximale nachgelagerte DateigréBe:
o Desktop: 150 kB
o Tablet: 150 kB
o Phone: 100 kB
e Maximale nutzerinitiierte Nachlade-GréBe:
o Desktop: 2,5 MB
o Tablet: 2 MB
o Phone: 2 MB

Flash-Werbemittel
Klickzahlung Gber clickTagAufruf

e Die Klickzahlung erfolgt, indem die Ziel-URL vom AdServerals Parameter an die URL des Flash-Werbemittels Gbergeben wird.
e Verwendung des "getURL"-Kommandos:
Aufruf "on (release)" ausfiihren
Eintrag "clickTag" steht im URL-Feld
Einstellung "Ausdruck” ist aktiviert
o Wabhlen Sie firr das Zielfenster bitte “_blank"
e Actionscript-Code: on (release) {getURL(clickTag, "_blank");}
e |st der Button nicht in der _root-Ebene, sondern in einem Symbol verschachtelt, muss der Variablen "clickTag" noch ein "_level0:" vorangestellt werden.

o o o

Vorgehen bei mehreren Click-Through-Bereichen

e Sollte Ihr Flash mehrere Click-Through-Bereiche mit verschiedenen Ziel-URLs enthalten, so kann auch an die Variable ,clickTag" die entsprechende Ziel-URL
angehangt werden. (Evtl. muss die Ziel-URL vorher URL-encodedwerden, dies wird hier nicht erlautert.)
e Beispiel: getURL(clickTag+ "http://www.zielurl.de", "_blank");

Zuséatzliche Optionen

e Flash-Parser
o Unser System enthélt einen Flash-Parser, der automatisch die hinterlegte Art der Klick-Aktion im Flash erkennt. Falls die gangige Methode mittels
"clickTag" nicht verwendet wurde, sucht der Flash-Parser die entsprechenden Javascript/ FSCommandsund implementiert diese im Bannercode.
o Auslieferung ohne Klickzéhlung
o Sollte eine Klickzahlung nicht notwendig sein, kann eine Auslieferung erfolgen, wenn die Ziel-URL im Flash-File fest hinterlegt ist.
e Steuerung des Expand-Effekts durch fscommand(nach IAB-Standard)
o Offnen: fscommand("expand");
o SchlieBen: fscommand("collapse");
o Es kénnen auch andere Bezeichnungen genutzt werden, bitte teilen Sie uns diese mit.
o Das Ein-und Ausklappen kann entweder durch MouseOvergesteuert werden oder durch Klick auf den Skyscraper und einen Close-Button.
o Eine Flash-Vorlage senden wir Innen auf Anfrage zu.
e OptionenSteuerung des Layer (Nach IAB-Standard)
o Wenn ein Flash-File als Layer dargestellt wird, muss ein Close-Button implementiert werden, der die Aktion FSCommand("adlayerhider") ausfiihrt. Diese
Aktion zum Ausblenden des Flashs erfolgt automatisiert nach 15 Sekunden, wenn der User bis dahin keine manuelle SchlieBung vorgenommen hat.
o Alternativ besteht auch die Méglichkeit der Einbindung eines Close-Buttons durch uns. Dafir bendtigen wir lediglich eine Flash-Datei in entsprechender
GréBe und die Information Uber die Loop-Lénge.
o Das Flash-File wird in einem Layer pixelgenau auf dem jeweiligen Werbetrager positioniert. Dabei bleibt der transparent tiberlagerte redaktionelle Content
unverandert klickbar.
o Bitte beachten Sie, dass der Layer klar als Werbemittel erkennbar sein muss.
e Soundeffekte
o Werbemittel mit Soundeffekten missen standardmaBig mit ausgeschaltetem Sound und der Méglichkeit zur Aktivierung und gleichartigen Deaktivierung
des Sounds angeliefert werden.

Streaming Ads

e Hosting
o Die Auslieferung erfolgt Uber einen Redirect zum Streaming-Server Ihres Dienstleisters. Der Film muss daher dessen technischen Spezifikationen
entsprechen und unterliegt aus unserer Sicht keiner kB-Begrenzung.
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Ubertragungsrate
o Einige, firr die Darstellung des Streams notwendige, Pluginsstellen die Méglichkeit zur Verfiigung, die vom Nutzer voreingestellte Ubertragungsrate
abzufragen und einen Film in entsprechender Qualitat einzuspielen. Bitte nutzen Sie diese Méglichkeit.
Plugln
o Bitte erstellen Sie eine auf JavaScript basierende Plugin-Abfrage, die bei nicht vorhandenem Pluginein alternatives Werbemittel aufruft.
Click-Tracking
o Wenn wir im Reporting zusétzlich zu den Auslieferungen auch die AdClicksausweisen sollen, muss der Aufruf entsprechend erfolgen. Bitte gestalten Sie
die Werbemittel entsprechend.
Streaming-Werbemittel kdnnen in allen Werbeformen eingesetzt werden.

Anlieferung der Werbemittel

Bitte liefern Sie Ihre Daten per E-Mail an banner@urban-media.com an.
Um die Werbemittel reibungslos platzieren zu kdnnen, benétigen wir bis spatestens 3 Werktage vor Start der Kampagne (Grafiken) bzw. 4 Werktage (Wallpaper
& interaktive Werbeformen) bzw. 5 Werktage (Content Integration) folgende Details:
Kundenname & Ansprechpartner fir Rickfragen
Zeitraum pro Motiv
Webangebot und Rubrik
Werbemittel & Ziel-URL
Default-Werbemittel
o Bei Flash-und Streaming-Werbemitteln kdnnen wir auf Kundenwunsch eine Default-Grafik (.gif.jpg.png) mit den gleichen Abmessungen hinterlegen, die bei
fehlendem Pluglnausgeliefert wird.
Optimierung
o Gerne lassen wir mehrere Ihrer Motive gegeneinander rotieren. Anhand der Klickrate wird die Auslieferung automatisch auf das klickstéarkste Werbemittel
optimiert.
o Zusatzlich besitzt der Ad-Server eine automatische Optimierung, die auf den klickstarksten Platzierungen verstérkt ausliefert.

Kontakt Ad Management
banner@urban-media.com
Telefon: +49 30 29021 18625
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Tagesspiegel Newsletter

TAGESSRIEGEL CHECKPOINT Tagesspiegel Newsletter

N Checkpoint

a Einen pointierter Uberblick tber alles, was in Berlin lauft.

Tagesspiegel Newsletter
Morgenlage Wirtschaft

Der tégliche Newsletter fiir Entscheider aus Wirtschaft und Politik.

g Tagesspiegel Newsletter
T TG Fredrichsha B
LEUTE =" Tagesspiegel Leute

Die neuen Bezirksnewsletter

Tagesspiegel Newsletter
Morgenlage Politik

Der tagliche Newsletter fiir Politik-Entscheider.
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Tagesspiegel Newsletter

Checkpoint

Einen pointierter Uberblick tiber alles, was in Berlin lauft.

Erscheinungsweise Mo - Fr, téglich um 6 Uhr
Anzeigenschluss 3 Tage vor Erscheinen, 16 Uhr
Empfanger 93.000 (Stand Dezember 2016; verlagseigene Angabe)

Der werktagliche und kostenlose Newsletter ,Tagesspiegel Checkpoint* gibt einen pointierten Uberblick tiber alles, was in Berlin lauft. Tagesspiegel-Chefredakteur
Lorenz Maroldt informiert morgens zum Friihstiick, wer heute zu Gast ist in der Hauptstadt, worliber sich gerade aufgeregt wird oder wo der Verkehr stockt.

Nutzen Sie das innovative Format und bewerben Sie Ihre Produkte, Ihr Unternehmen oder Ihre Veranstaltungshighlights in ,Tagesspiegel Checkpoint”. Der bereits als
LPflichtlektlre” etablierte Newsletter garantiert lhnen besondere Aufmerksamekeit in einer relevanten und regionalen Zielgruppe. Anmeldung unter
www.checkpoint.tagesspiegel.de

Checkpoint

Textanzeige

Checkpoint
Vollgestaltete Banneranzeige
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Checkpoint

Textanzeige

Werbemittel Grafikbanner + Link

Format 350 Zeichen inkl. Leerzeichen

Dieses Werbeformat fligt sich als vollwertiger Beitrag nahtlos in das redaktionelle Umfeld und ist hierdurch sehr
aufmerksamkeitsstark.

Name Preis Preiseinheit

Textanzeige 765,00 € pro Schaltung
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Checkpoint
Vollgestaltete Banneranzeige
Werbemittel Grafikbanner + Link

Die vollgestaltete Banneranzeige ist in zwei verschiedenen Varianten buchbar:
Variante 1: Leaderboard (Desktop Variante) + Large mobile Banner (mobile Variante)

Variante 2: Medium Rectangle (Desktop & mobile Variante)

Name Format Belegungseinheit Preis Preiseinheit
Leaderboard + Large mobile Banner 728 x 90 Pixel / 300 x 250 Pixel Checkpoint 765,00 € pro Schaltung
Medium Rectangle 300 x 250 Pixel Checkpoint 765,00 € pro Schaltung

Anzeigenpreise 56, 2016 - Gltig bis 31.12.2016


http://anzeigenpreise.tagesspiegel.de/system/images/517/large/Checkpoint_Banneranzeige.jpg

TAGE

RERUM

SPIEGEL

CAUSAS

COGNOSCERE

Tagesspiegel Newsletter

Morgenlage Wirtschaft

Der tagliche Newsletter fiir Entscheider aus Wirtschaft und Politik.

Zielgruppe Entscheider aus Wirtschaft, Politik und Medien
Empfanger 19.000 (Stand Dezember 2016; verlagseigene Angabe)
Erscheinungstage Mo-Fr, taglich um 6 Uhr

Anzeigenschluss 3 Tage vor Erscheinen, 16 Uhr

Der Newsletter Tagesspiegel Morgenlage Wirtschaft bietet Entscheidern einen Uberblick (iber die wichtigsten Themen des Tages in Form einer Nachrichten- und
Presseschau. Die Redaktion mit Standorten in Berlin und Los Angeles analysiert die Themenlage und versendet den Newsletter werktags ab 5 Uhr morgens.
Tagesspiegel Morgenlage Wirtschaft hat eine Reichweite von mehr als 15.000 Abonnenten.

Morgenlage Wirtschaft
Bild-Text Anzeige

Morgenlage Wirtschaft
Textanzeige
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Morgenlage Wirtschaft

Bild-Text Anzeige

Werbemittel Text + Grafik+ Link

Format 350 Zeichen inkl. Leerzeichen, Grafik 300 x 150 Pixel, max. GroBe der Grafik: 50 kB
Bild-Text Anzeige 800,00 € pro Schaltung
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Morgenlage Wirtschaft

Werbemittel Textanzeige + Link

Format 350 Zeichen inkl. Leerzeichen
Textanzeige 700,00 € pro Schaltung
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Tagesspiegel Newsletter

Morgenlage Politik

Der tagliche Newsletter fiir Politik-Entscheider.

Zielgruppe Entscheider aus Politik, Wirtschaft und Medien
Empfanger 52.000 (Stand Dezember 2016; verlagseigene Angabe)
Erscheinungstage Mo-Fr, taglich um 5 Uhr

Anzeigenschluss 3 Tage vor Erscheinen, 16 Uhr

Der Newsletter Tagesspiegel Morgenlage Politik bietet Entscheidern einen Uberblick tiber die wichtigsten Themen des Tages in Form einer Nachrichten- und
Presseschau. Die Redaktion mit Standorten in Berlin und Los Angeles analysiert die Themenlage und versendet den Newsletter werktags ab 5 Uhr morgens. Téglich
setzt Tagesspiegel Chefredakteur Stephan-Andreas Casdorff in einer eigenen Rubrik ,Casdorffs Agenda“.

Die Morgenlage-Leser:

67% der Leser 6ffnen die Morgenlage taglich, der GroBteil gleich am Morgen zwischen 7 und 10 Uhr.

48% der Morgenlage-Leser, die einer Beschaftigung nachgehen, sind in Fihrungspositionen. Die meisten in den Bereichen Wirtschaft, Politik und Verwaltung.
43% beschéftigen sich beruflich mit Politik.

56% der Leser sind Entscheider, von denen 82% einen Uni-Abschluss und 12% promoviert haben

Quelle: Profilierungsumfrage in der Tagesspiegel Morgenlage durchgefiihrt von Pollytix. Erhebungszeitraum: 22.-23.09.2015, n=1060.

Morgenlage Politik
Bild-Text-Anzeige

Morgenlage Politik
Textanzeige
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Morgenlage Politik

Bild-Text-Anzeige

Werbemittel Text + Grafik+ Link

Format 350 Zeichen inkl. Leerzeichen, Grafik 300 x 150 Pixel, max. GroBe der Grafik: 50 kB
Bild-Text Anzeige 800,00 € pro Schaltung
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Morgenlage Politik

Werbemittel Textanzeige + Link

Format 350 Zeichen inkl. Leerzeichen
Textanzeige 700,00 € pro Schaltung
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Tagesspiegel Newsletter

Tagesspiegel Leute

Die neuen Bezirksnewsletter

Anzeigenschluss 3 Tage vor Erscheinen, 16 Uhr
Erscheinungsweise wdchentlich

Machen Sie sich mit der gezielten Bewerbung lhres Angebots im Kiez stark! Durch "Tagesspiegel Leute" erreichen Sie die Menschen in lhrer unmittelbaren
Nachbarschaft und sind dabei nur einen Klick von lhren Kunden entfernt.

Im Newsletter "Tagesspiegel Leute" informiert einmal pro Woche ein ausgewiesener Kenner aus der Tagesspiegel-Redaktion tiber Namen und Nachrichten, Giber
Alles, was im Bezirk Iauft. Der kostenlose Newsletter entdeckt Macherinnen und Macher und leuchtet die interessantesten Winkel im Kiez aus. Anmeldung unter
https://leute.tagesspiegel.de/

Erscheinungsweise: wochentlich
Treptow-Kdpenick (Mo)
Lichtenberg (Mo)

Spandau (Di)
Marzahn-Hellersdorf (Di)
Tempelhof-Schéneberg (Di)
Friedrichshain-Kreuzberg (Mi)
Reinickendorf (Mi)

Neukdlin (Do)

Pankow (Do)
Steglitz-Zehlendorf (Do)

Charlottenburg-Wilmersdorf (Fr)

Mitte (Fr)

Tagesspiegel Leute
Bild-Text-Anzeige
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iy S b g s e s Tagesspiegel Leute

Bild-Text-Anzeige

Werbemittel  Bild + Text + Link
Format Bild: 300 x 250 Pixel, inkl 10px Rahmen; Text: 350 Zeichen inkl. Leerzeichen

Ihre Werbebotschaft mit Bild und Text im redaktionellen Umfeld platziert.

rented Wellenses hana miefer Hinen Bhiies Alsusnssr

Gerne informieren wir Sie liber Preise und Formate.
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